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SPOILER

A la fin de cette intervention, vous allez
publier sur le reseau de votre cholx
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. . "We advise caution when comparing the social media user values
StatIStl q U eS d U \X/e b published in this year's reports with those published in previous years,

especially because changes in reported values may be the result of

en N Ouvelle Ca lédon ie ‘corrections’ in the source data, as well as changes in actual user

behaviour.

Les reseaux soclaux en NC en 2024

"66% de la
population > 18 ans

78% de la
population

82% des
caledoniens

sur Internet
www.

'60% de la population

avec Internet avec un mobile

R

sSur un reseau
social
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CNVIron 144 000 (sur 294 K) personnes
sur les réseaux soclaux en Nouvelle Caledonie



Statistiques du web

en Nouvelle Caledonie

L'audience potentielle en NC en 2024

144 000
personnes

f

67 700 80 000
personnes personnes
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CNVIron 144 000 (sur 294 K) personnes
sur les réseaux soclaux en Nouvelle Caledonie



Facebook

YouTube

WhatsApp?

Instagram

TikTok

WeChat

Facebook Messenger

Telegram

Douyin

Snapchat

Kuaishou

X/ Twitter

Sina Weibo

QQ

Pinterest

Nombre d'utilisateurs actifs en millions




Selon Data Reportal toujours, TikTok Moins de 18 ans - 25%
compte 1,218 milliards d'utilisateurs

actifs par mois. 18-24 ans : 42 %

26-34 ans: 31 %
Ainsi, on peut constater que les

oublics se diversifient, en faveur de

i =

nersonnes plus "agees’. 60 % sont des femmes et 40 % des hommes.

35-44 ans: 14 %
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ENviron 144 000 personnes sur les
reseaux soclaux en Nouvelle Caledonie

\5 Soit 667% de la population > 18 ans !



Large audience
Generaliste
Possibilite de
cibler et booster

Reseau base sur le
visuel
Engagement
Influence
> Storytelling

Professionnels
Carte de visite virtuelle

TOUCHER VOTRE CLIENTELE'!




Ta zone de

L es reseaux
sOclaux

genie

Ce gque tu aimes faire




METHODE
1 post
1 objectif
1 me;sage

1 client.e idéal.e




Les 4 objectifs de com’

e [NnsSpirer
e Divertir
e Eduquer
e Vendre
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Falre ses visuels

Falre ses videos



LE CALENDRIER EDITORIAL

\ PROGRAMMER VOS POSTS !
Q




septembre ao(t juillet juin

MAMELON

Chiffre clé Prévention Post 6 : Rappel
o1 @1 = 01 €1 1 @1

BORDEAUX

21 & 22 octobre 2023

BATTEZ-VOUS

comme une femme !

Un jour, en faisant I'observation de
mes seins, j'ai senti une bosse. On
m'a fait une échographie, suivie d'une

biopsie. Le diagnostic est tombé:

¢'était un cancer du sein stade 3.

Les symptomes du cancer du sein

= O2 &1

Sophie, 42 ans,

cancer BRCAZ en juin 2021.

battez-vous citation
@ 1 @ 1

bordeaux : inscriptions ouvertes
—

Saint Thibault-des-Vignes
1 juin 2023
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e Penser qu'il ne faut faire que des posts courts

e Ne pas connaitre les problematiques de sa clientele

e Oublier l'appel a l'action

e Parler avec du negatif

o Utiliser un profil (personne) a la place d'une page (societe)

e Ne pas varier les messages




V Trouver de l'inspiration et rediger

Ne remplacera
JAMAIS 'numanisation
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Et ¢ca,

il sait le falre
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Fermiars de Loué — 72550 Coulans-sur-Gée



@ TA PUBLICATION QUE (& e sccrocne
TA CLIENTELE VA LIRE !

8 Emojis
. . . : AERER
1/ Choisis ton canal de predilection i
8 1 visuel
2/ Sujet : TOI et cette intervention
. [V} ME TAGUER
a. ce que tu as apypris
b. ce que la CCl t'apporte
3/ Visuel : N
a. un selfie seul.e ou avec ta team, une photo de la conf, de VANt i€
15/03, 11H

la salle, de 'lambiance, de ta main...
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oco,

&/ Une accroche +

appel a l'action

8 1 visuel
[V ME TAGUER

TA PUBLICATION QUE
TA CLIENTELE VA LIRE !

Avant le
|n Melanie SOULIER 15/03, 11H

origami_nc

f Origami NC - Formation & Strategie de communication

\é Je m'engage a vous faire un retour !

P ————


https://www.linkedin.com/in/souliermelanie/
https://www.instagram.com/origami_nc/
https://www.facebook.com/FormationCommunicationNC

Melanie SOULIER
WWW.origami.nc

in O f

melanie@origami.nc
(© (+687) 51 52 33



https://www.linkedin.com/in/souliermelanie/
https://www.instagram.com/origami_nc/
https://www.facebook.com/FormationCommunicationNC
https://www.origami.nc/nos-accompagnements/

"Je crois fermement que les bases
d'une bonne communication, c'est
d'aimer ce qu'on fait.

Le reste, jJe vous l'apprends.’

‘La differenciation est
synonyme de succes !
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