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MARKETING ET COMMUNICATION DIGITALE

IFICHE PROGRAMMATION

CAP DIGITAL - ANIMER UNE PAGE LINKEDIN PROFESSIONNELLE
Public

Chef(fe) d'entreprise,Vendeur(euse)

Prérequis

e Maitriser I'outil informatique et savoir surfer sur le web.
e Posséder une page LinkedIn.

e De préférence : disposer de fichiers de présentation de I'activité de I'entreprise (logo, photos de I'entreprise,
produits/services et/ou de ses réalisations) sur clé USB.

Objectifs pédagogiques

e |dentifier les parametres et outils de LinkedIn pour gagner en visibilité.

Contenu

Les différentes étapes d'animation d'une page LinkedIn professionnelle.

¢ Conseils pour adapter sa communication et connaitre les outils pour gagner en visibilité.
e Connaitre les outils indispensables pour promouvoir son activité aupres de sa cible client

u
Retrouvez toute I'offre de services CCl sur le site www.cci.nc @
Contact : Province Sud Q243135 (A entreprises@cci.nc \
Province Nord Q426820 X formation-nord@cci.nc
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