


[ POLYNÉSIE
Les principaux chiffres du recense-
ment 2007 sont repris sous la forme
d’un atlas géographique, donc ratta-
chés à des cartes. La population po-
lynésienne est répartie selon le dé-
coupage administratif en vigueur : 48 communes et 98 communes
associées dans 5 subdivisions : Iles du Vent, Iles sous le Vent, Mar-
quises, Australes, Tuamotu-Gambier. Toutes les planches sont re-
groupées sous huit thèmes : population, migration, diplôme, langue,
activité, logement, ménage et variation de la population. Le docu-
ment est aussi en ligne sur www.ispf.pf
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[ VIE DE L’ÉTUDIANT
Qui sont-ils aujourd’hui ? Comment et de quoi vivent-ils, ici ou ailleurs ? Quelles sont leurs motiva-
tions pour continuer d’apprendre ? Les étudiants calédoniens ont désormais leur outil de commu-
nication, Post-Bac. Né d’une rencontre entre les membres de l’association d’étudiants de l’université,
une équipe de journalistes et un éditeur, le magazine s’attache à tous les aspects de la vie de ces jeunes,
avec leurs coups de cœur mais aussi leurs coups de gueule. Au sommaire du premier numéro : un
dossier sur le futur statut de l’étudiant, des portraits, trucs et astuces, bons plans pour petits jobs.

[ ENTREPRISE ET TIC
Comment aider les chefs d’entreprises à choi-
sir les bons outils numériques, nécessaires à
la création et au développement de l’activité,
tel est l’objectif de ce guide. Car quel que soit
le secteur d’activité, les TPE peuvent diffi-
cilement se passer d’informatique au-
jourd’hui. Simple, pratique, l’ouvrage ap-
porte des réponses à toutes sortes de pro-
blématiques : Mac ou PC, quels logiciels ins-
taller, comment utiliser la messagerie et le
web, quid des outils de communication pour les clients ou de la com-
munication interne. Près de 170 pages, au style simple, clair loin du
jargon technique. En consultation au service Documentation de la CCI.

[ CONSO
Conçu en partenariat avec l’UFC-Que
choisir, Dklé (doniens) est un nouveau ma-
gazine « conso ». Sa devise : dénicher les
bons plans pour consommer « intelligent,
donc moins cher et plus écolo ». Au som-
maire du premier numéro, toute l’actualité
dans le domaine du développement dura-
ble et de l’environnement, santé beauté au
naturel, shopping malin, loisirs ainsi que des portraits et des in-
terviews. 
Gratuit, bimestriel, le magazine a aussi son propre site Internet
www.dkle.nc

[ FOIRES ET SALONS 2010
Tout savoir sur les plus grandes manifesta-
tions en Métropole. C’est ce que propose en
effet ce numéro spécial avec plus de 1200
événements, classés par secteur, pour vous
aider à décider de votre stratégie commer-
ciale. 
Le Moci est en consultation au service Docu-
mentation de la CCI. 

[ PROVINCE NORD
Avec le projet de l’usine du Nord, le déve-
loppement économique est aujourd’hui
bel et bien en marche. Les investissements
engagés par la collectivité tout comme les
initiatives privées ne manquent pas. Par ail-
leurs, pour mieux asseoir le rééquilibrage,
la province Nord mise aussi sur le déve-
loppement du tourisme avec une question
essentielle : comment acquérir sa notoriété
et attirer la clientèle du Pacifique ? Au sommaire du même numéro,
des portraits de chefs d’entreprises ainsi qu’une présentation de la
future pépinière d’entreprises de Koné. 
Nord Infos est en vente auprès des dépositaires de presse. Prix : 500 F

[ CONDITION FÉMININE
Conçu et édité par la Mission de la femme
de la province Nord, ce guide se veut
avant tout un outil de communication à des-
tination de toutes les femmes. Les structures
au service de la valorisation de la femme en
province Nord, la protection maternelle et
infantile, contraception, drogues, MST, les
aides sociales mais aussi la formation et l’in-
sertion professionnelle sont les principaux
chapitres. En supplément, 7 fiches conseils pour mieux un meilleur
suivi médical de l’enfant. Tiré à 2500 exemplaires, le guide est dispo-
nible à la province Nord, Koné et à Nouméa.

Tiré à 5000 exemplaires, Post-Bac est distribué gra-
tuitement à l’université, dans les lycées professionnels
et à l’EGC, école de gestion et de commerce. 
Il est aussi en vente au prix de 250 F auprès des dé-
positaires de presse.

Nouveau !




